
美区TikTok短视频运营爆品玩法
4条重要逻辑，千万不能错过



懂营销的全球云服务商
让跨境电商从此没有IT难题

年 出海客户

广州 | 香港 | 深圳 | 上海 | 中山 | 厦门 | 杭州 | 新加坡 | 华盛顿 | 东京 | 新德里 | 河内





步行街

橱窗压箱底

人找货 货找人

上海南京路的故事

流量



TikTok美区数据概况

• 用户规模：

1.6亿+美国MAU，总⼈⼝45%, 4140万Z世

代

• 使用时长：

⾄少65%的美国TikTok⽤⼾每天访问该平台，⽇

均使⽤75分钟以上
• 电商收入：

⿊五当日3300万美⾦。预计2024年底，1亿美

⾦/天

数据来源：超店有数及fastmoss报告

达人
带货

自有账号内容
及销量沉淀



人找货 货找人

需求

搜索

对比

决策

场景

刺激、种草

行动



如何让货找到更多的
人？

1符合推荐算法 2内容的质量 3内容的广度

4付费流量作为放大器



TikTok货找人算法--看你做了什么，了解你喜欢什么

成熟男人的鞋子
成熟男人的帽子

成熟男人、鞋子、帽子

不喜欢



一个视频的命运浮沉

封面、画面片段、音频是否违规

if“搬运”

a.低流量推荐

b.仅推荐给账号粉丝

c.零播不推荐

第一级流量池

200-500，根据内容匹配对应流量池

播放量、点赞量
评论数、完播率

第二级流量池 （2000-5000）

播放量、点赞量
评论数、完播率

第三级流量池 （5000-上万）

1、内容检测

2、内容查重



第一级流量：推给当地国家的人

手机芯片，定位，

SIM卡信息库，机型参数，

语言时区定位

IP:地址

数据户口 • 视频内容问题

• 视频查重问题

• 审核延迟问题

• 硬件环境问题

• 软件环境问题

视频号0播的原因



国际云手机：把世界各地的办公室网络及环境装在一个电脑里



科学上网动态IP导
致流量跑偏

云手机精准定位
助力精准营销

网络和IP问题导致
0播甚至封号

原生独立海外IP

保证账号安全运营

以智能化产品推动业务增长-云手机



如何让货找到更多的
人？

1符合推荐算法 2内容的质量 3内容的广度

4付费流量作为放大器



如何让货找到更多的人？ 2内容的质量

通过内容让没想买东西，只是闲逛的人

认为自己需要这个产品

蹭热点 场景化 商品卖点

品牌背书 用户喜好



1 2

3 4

流量号

巧用内容创意，全方位引流

人设ip号

好物种草号 品牌号



美女街拍

影视剪辑

情绪鸡汤

新闻大字报

（流量大-粉丝标签不精准）

3、巧用内容创意，全方位引流

1 流量号



产品混剪

粉丝粘性强

KOL\KOC达人合作

3、巧用内容创意，全方位引流

2 人设ip号



产品混剪

品牌号

3、巧用内容创意，全方位引流

变现压力小

体现品牌调性

好物种草号

产品推荐

开箱测评

使用展示

服装ootd



产品混剪

品牌号+矩阵号（多为好物种草）>>> 全域品宣+品销

品牌号 好物种草号



如何让货找到更多的
人？

1符合推荐算法 2内容的质量 3内容的广度

4付费流量作为放大器



传统做营销运营

1人 1机 1账号
多人 1机 1账号

“1+N”营销策略
1个IP号+N个营销号

矩阵做营销运营
VS

短视频时代的先进生产力 -矩阵营销运营 3内容的广度



50个矩阵账号

50个账号，3条/天，一天150条视频

一条视频至少300-500次曝光

每天保守估计45000-75000次曝光

短视频时代的先进生产力 -矩阵营销运营



围绕场景场景场景，多个视频，多维度种草



云手机助力企业海外全域布局

1. 复用国内内容资源

2. 降低站内流量成本

3. 增加品牌曝光

使用云手机后

 使用OgCloud云手机，4个国家，运营30个TK账号；3个月内平均每个官方号增加10K真实粉丝



如何让货找到更多的
人？

1符合推荐算法 2内容的质量 3内容的广度

4付费流量作为放大器



• 自然流量推荐算法仅限 72h

• 自然流量视频的点赞数，视频播放量与

广告完播率、互动率存在正相关性。自
然流量下数据越好，广告效果
越好

1d 2d 3d 4d 5d
…6d

自然流量
付费流量

自然流 +付费流量结合持续打造内容热度



三次触达 一个转化

基于优质内容，使用广告做放大器



尽量玩好流量玄学

1符合推荐算法 2内容的质量 3内容的广度

4付费流量作为放大器



我们需要用确定的媒体逻辑，
打赢不确定的传播环境！

-- 江南春




